
Bevor es gleich weitergeht:
Nehmt bitte kurz
an unserer Umfrage teil 🚀
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Teilt uns mit, über welches Thema 
Ihr gerne bei unserem nächsten 
Meetup mehr erfahren würdet!

/
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How To’s, Vorteile & 
Beispiele
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Agenda:

3

1. Was sind Pillar Pages?

2. Warum sind Pillar Pages und Themencluster wichtig?

3. Welche Vorteile haben Pillar Pages?

4. Wie erstellt man nun ein effektives Themencluster?

5. Beispiele für häufig verwendete Pillar Page Types

6. Wie erstellst Du nun eine effektive Pillar Page?



Was sind Pillar Pages?
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digital-loop.com



Warum sind Pillar Pages und 
Themencluster wichtig?
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Das Ergebnis: Suchanfragen werden 
immer länger und komplexer!
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ABER: Das bloße Hinzufügen weiterer Inhalte zu einer veralteten 
Website-Architektur kann es für Google schwieriger machen, die Inhalte 

zu finden und zu bewerten.

Das Google Rank Brain Update von 2015 sorgte dafür, dass die Leistung 
der Google Suche erhöht wurde und von nun an auch mehrdeutige und 

komplexe Suchanfragen gezielt beantwortet werden konnten.

Alle Algorithmus-Änderungen bieten damit die Chance, von der idealen 
Zielgruppe gefunden zu werden.

Suchmaschinen sind nicht eure Kunden - Menschen sind es!



Welche Vorteile haben
Pillar Pages?
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Wie erstellt man nun ein 
effektives Themencluster?

13



14



15

Step 1: Ein Thema finden

● Thema identifizieren, für das Du bekannt sein und Autorität aufbauen möchtest und welches 
für deine Zielgruppe relevant ist

● Konzentriere dich dabei nicht nur auf Schlüsselwörter, sondern auf Begriffe mit einem hohen 
monatlichen Suchvolumen bestehend aus 2-3 Worten

● Beispiel: für eine Inbound-Marketing-Agentur "INBOUND MARKETING" als übergreifendes 
Thema



16



17



18



19



Beispiele für häufig 
verwendete Pillar Page Types
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Die Resource Pillar Page bietet 
dem Leser die wichtigsten Quellen 
zu einem Thema mit Links, auch 
außerhalb der Website.

Denn wie überall gilt auch hier: Zu 
viele Informationen können 
überwältigend sein und die Leser 
dazu bringen, die Seite zu 
verlassen.

Pro-Tipp: Wenn Du viele 
Unterthemen zu Deinem 
Hauptthema hast, solltest Du nur 
die besten Unterthemen auf 
Deiner Pillar Page vorstellen 
(Qualität statt Quantität).

Pro-Tipp: Wenn Du Dich 
entscheidest, eine Resource Pillar 
Page mit ausgehenden Links zu 
erstellen, solltest Du die Quellen 
und ihre Existenz überprüfen.

Resource Pillar 
Pages
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Beispiel
Colgate

Unterthemen als
Kacheln



23

Beispiel
Helpscout

Unterthemen als
Links und
“Recommended
CTAs”
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Vergleichbar mit einem eBook 
oder Leitfaden und hervorragend 
geeignet in der “Awareness-Phase” 
sowohl für die Suchmaschine als 
auch für den Nutzer.

Wie der Name schon sagt, wird 
diese Art von Inhalt mit dem Ziel 
geschrieben, 10 Mal besser zu 
sein als der beste Artikel für 
bestimmte Keywords.

Auf dieser Seite wird Dein 
gesamter Inhalt veröffentlicht, auch 
mit einem Kontaktformular für eine 
herunterladbare Ressource mit 
demselben Inhalt.

Dies führt zu qualifizierteren 
Leads, da die Nutzer wissen 
wollen, wofür sie sich anmelden 
und was sie herunterladen.

10X Content 
Pillar Pages
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Beispiel
Mailshake
Pop-up-Formular
bietet den Inhalt als
Paket zum Download 
an
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Für Produkte oder 
Dienstleistungen, die Dein 
Unternehmen anbietet.

Quantität ist nicht entscheidend, 
aber der Inhalt sollte sowohl 
informativ als auch klar sein.

Ziel ist es, den Nutzern zu 
erleichtern, genau das zu finden, 
wonach sie suchen.

Außerdem können sie Deinen 
Katalog auf einen Blick 
durchblättern, um Preise, 
Merkmale oder Funktionen zu 
vergleichen.

Product/Service 
Pillar Pages
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Beispiel
Digital Loop



Wie erstellst Du nun eine 
effektive Pillar Page?
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Key

Spezifisches
Thema

Unterthema

Text- 
Analyse- 

Guide

Anforderungen an die 
Textanalyse-Lösung

Korrekte Textanalyse-
Methode

Textanalyse-
Kategorisierung

Wie kategorisiert man 
Kundenkommentare?

Was ist eine Feedback-
Textanalyse?

Was sind Anforderungen an 
das Reporting der 

Textanalyse?



Gestaltungstipps:
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● Thema sollte im Page Title, in der URL und in der H1 ersichtlich sein.
● Nutze Elemente, die eine Conversion beabsichtigen.
● Verlinke auf andere Inhalte.
● Achte auf die Website-Navigation.



Gestaltungstipps:
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● Thema sollte im Alt-Tag ersichtlich sein.
● Nutze H2-Tags für die Unterthemen.
● Nutze H3-Tags für Überschriften von Listen und Stichpunkten.
● Verlinke zu relevanten, internen und externen Ressourcen.
● Beziehe dich im Laufe der Seite immer wieder auf Dein Hauptthema.
● Nutze einen Back-to-top Button.



DANKE



Offene Jobstelle
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Bist Du auf der Suche nach einem Job, der Abwechslung und Spaß in 
Deinen Alltag bringt?

MarTech Berater 

Content/ Redakteur

Senior Digital Analytics

We’re always looking for inspiring people! 🚀

• in München oder Remote

Praktikant/Werkstudent Online Marketing

• in Lübeck & Umgebung

• in München oder Remote

• in München

Bewerbungen an jobs@digital-loop.com 🚀

mailto:jobs@digital-loop.com


Jetzt für den 
NEWSLETTER ANMELDEN 
und immer auf dem aktuellen Stand sein
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Meldet Euch für unseren Newsletter 
an, um Infos zu diesem und allen 
kommenden SEO-Meetups zu 
erhalten:

/
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KONTAKTIERE 
UNS!
Helfer gibt es überall,
die Experten findest Du bei uns!

Name
John Muñoz

Adresse
Steinsdorfstr. 2, 80538 München

Email
info@digital-loop.com

Phone
089/416147830
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